Rating als unternehmerische Aufgabe

Externes Rating gewinnt zunehmend an Bedeutung

Schon seit langem vergeben die Kreditinstitute nur dann Kredite an Firmenkun-
den, wenn nach Einschatzung der Bank eine hinreichende Kreditwurdigkeit be-
steht. Dabei werden umfangreiche Informationen zu Jahresabschlissen, be-
triebswirtschaftliche Auswertungen und dem Zahlungsverhalten genau unter die
Lupe genommen. Rating bezeichnet in diesem Zusammenhang den Vorgang der
Beurteilung der voraussichtlichen wirtschaftlichen Fahigkeiten eines Kreditneh-
mers, seinen zukunftigen Zahlungsverpflichtungen nachkommen zu kénnen. Das
Rating ist damit als ein Zeugnis der Kreditwurdigkeit eines Unternehmens anzu-
sehen. Im Zuge der zentralen Neuerungen durch Basel Il und damit der Differen-
zierung der Kreditkonditionen nach Risikoklassen, wird die Kreditvergabe an _ _
Unternehmen mit schwacheren Bonitéaten teurer, aber auch fir gute Unterneh-  Diplom-Volkswirt
men anspruchsvoller und aufwendiger. Die Vorbereitung auf den Prozess der Manfred Lingnau
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nabhéngiges Rating gewinnt dabei zunehmen an Bedeutung.

Auch zur Erschlieung alternativer Finanzierungsquellen, wie etwa Factoring oder Mezzaine-Kapital als Erganzung
zum klassischen Bankkredit, wird das externe Rating zu einem unerlasslichen Instrument, denn ohne eine solche
neutrale und unabhédngige Bonitatsbeurteilung lauft am Kapitalmarkt so gut wie gar nichts. Das externe Rating rlckt
damit immer mehr in den Vordergrund und liefert dem Unternehmer dazu wertvolle Zusatzinformationen Uber sein
Unternehmen.

Externe Ratings werden von bankenunabhangigen Ratingagenturen erstellt und stltzen sich, im Gegensatz zur bank-
internen Bonitatsbeurteilung, nicht auf eine feste Gewichtung der Ratingkriterien. Dadurch zeichnen sich die externen
Bonitatsbeurteilungen durch ein hohes Mafd an Objektivitat aus. Grundsatzlich legt eine Ratingagentur mehr Gewicht
auf die qualitativen Faktoren, wie etwa die Marktentwicklung, das Controlling, das Personal, Produkt und Marketing,
sowie die Qualitaten der Geschaftsfiuhrung und deren Nachfolgeregelung. Dabei handelt es sich um wichtige Zusatzin-
formationen Uber die Bonitat des Unternehmens, die nur ein externes Rating geben kann. In besonderen Mafe er-
folgt eine Darstellung der Zukunftsfahigkeit des Unternehmens. Zudem werden flr jeden der Bereiche Einzelnoten
ausgewiesen und dem Unternehmer Empfehlungen an die Hand gegeben, wie die Ratingnote nachhaltig verbessert
werden kann.

Kein Ersatz - Externes Rating als sinvolle Erganzung

Durch das externe Rating soll das interne Verfahren der Banken nicht ersetzt
werden. Dies ist zudem auch gar nicht méglich, da jede Bank gesetzlich dazu
verpflicht ist, eine Bonitatsbeurteilung lhrer Kreditnehmer vorzunehmen. Des
Weitern wird durch das bankinterne Rating ein adverser Selektionsprozess ver-
hindert. Sinn und Zweck einer externen Ratinganalyse ist es, das bankeninterne
Rating sinnvoll zu erganzen und zur Entscheidungsunterstitzung beizutragen.
Unsere Erfahrungen mit Banken zeigen, das diese dem externen Rating aufge-  rs5n7ung des bankinternen
schlossen gegenuber stehen. Mehrwerte der externen Ratinganalyse ergeben Ratings.

Externes Rating ist vielmehr als ganzheitliche Unternehmensanalyse zu betrachten und bietet einen vielfachen Nut-
zen fur das Unternehmen. Dies kann durch ein bankinternes Rating nicht geleistet werden, da Banken das Rating
i.d.R. nicht herausgeben. Ein externes Rating ist Eigentum des Unternehmers. Er allein entscheidet Uber den Einsatz
und die Verwendung der Analyse.
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Externes Rating erlaubt, eigene Starken- und Schwachenprofile zu erken-

nen und kann dazu beitragen, das eigene Unternehmen als bonitatskraftig
und mit geringem Ausfallrisiko zu prasentieren. Insbesondere spielt beim — —
externen Rating die Darstellung der Zukunftsfahigkeit des Unternehmens

eine grofie Rolle. Rating als Schiiissel zu alternativen
Finanzierungsquellen.

Nutzen und Mehrwerte durch externes Rating : "

Der Nutzen einer bankenunabhangigen Bonitatsbeurteilung durch eine externe Ratingagentur ist erheblich. Vom
Einsatz als Informationsinstrument fur die Geschaftsfiuhrung Uber die Signalisierung von Kreditwurdigkeit bis hin
zum Kommunikationsinstrument, die Einsatzmoglichkeiten sind vielfaltig, die Mehrwerte klar erkennbar. Durch ein
Rating wird das Unternehmen auf den Prufstand gestellt. Je nach Ausrichtung der Ratingagentur werden zahlrei-
che betriebswirtschaftlich relevante Informationen identifiziert und unter dem Aspekt des Risikos einer eingehen-
de Bewertung unterzogen. Aus dem neutralen Blickwinkel der Ratingagentur im Rahmen der Analyse werden Star-
ken und Schwachen sowie Chancen und Risiken transparenter. Verbesserungspotenziale werden sichtbar und
bieten Anregungen zur kontinuierlichen Verbesserung der gesamten Unternehmenssituationen.

Zudem ist ein externes Rating ein Instrument der Finanzkommunikation. Es zeigt die finanziellen Leitplanken auf,
zwischen denen sich das Unternehmen bewegen kann und tragt in erheblichem Mafe dazu bei, die Beziehung
zwischen Kreditnehmer und Kreditgeber zu verbessern. Durch eine unabhangige und neutrale Bonitatsbeurteilung
kann das Vertrauen in das Unternehmen gesteigert werden. Durch die Verbesserung der Verhandlungsposition
gegen Uber der Hausbank und die ErschlieBung alternativer Finanzierungsquellen kann ein externes Rating zur
Senkung bzw. Verbesserung von Finanzierungskosten beitragen.

In der Funktion als Kommunikationsinstrument ist das externe Rating vielfaltig einsetzbar. Grundsatzlich ist die
externe Ratinganalyse als pragnantes Gutesiegel fur das Unternehmen anzusehen. Insbesondere tragt die neutra-
le und bankenunabhangige Bonitatsbeurteilung zur Schaffung von Vertrauen gegenuber Lieferanten, Kunden, Ge-
schaftspartnern und Mitarbeitern bei.

Lieferanten bekommen Uber ein gutes Rating Hinweise Uber die Zahlungssicherheit des Unternehmens. Dadurch
wird die Position gegenlber den Lieferanten gestarkt und der Unternehmer hat die Moéglichkeit ggf. bessere Ein-
kaufskonditionen auszuhandeln. Sucht ein Produzent beispielsweise einen hochspezialisierten Anbieter, dann wird
derjenige im Vorteil sein, der seine Verlasslichkeit und Bestandigkeit durch ein externes Rating belegen kann.
Aber auch Kunden erhalten wertvolle Informationen Uber Verlasslichkeit und Servicequalitdt des Unternehmens.
Den Mitarbeiter werden durch das Rating ebenfalls positive Sighale hinsichtlich der Arbeitsplatzsicherheit und im
Hinblick auf das Arbeitsklima gegeben. Nicht zuletzt kann ein externes Rating den durchaus schwierigen Prozess
der Investorensuche erleichtern und in einem erheblichen Mafe zu Begrindung neuer Geschéaftsbeziehungen bei-
tragen.
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Fazit

Externes Rating stellt sowohl fir kleine als auch fur mittelstandische Unternehmen eine strategische Option dar
und ist somit klare unternehmerische Aufgabe. Ein externes Rating ist dabei kein Ersatz flr das bankeninterne
Rating, aber durchaus eine sinnvolle Ergédnzung und kann damit fir den Unternehmer ein Plus bei kritischen Kre-
ditverhandlungen darstellen. Dartber hinaus gibt ein externe Ratinganalyse dem Unternehmer eine weiter nutz-
bare, unabhangige und ganzheitliche Analyse des Unternehmens an die Hand. Zudem er6ffnen sich die Moéglich-
keit alternative Finanzierungsquellen zu erschlielen, denn fir diesen Markt ist ein externes Rating eine notweni-
ge Voraussetzung.

Schon allein vor dem Hintergrund der restriktiven Kreditvergabepolitik der Banken ist die Zeit als reif und ein ex-
ternes Rating als Chance zu betrachten. Durch den wesentlichen Beitrag zur Sicherung der Zukunftsfahigkeit
bzw. Existenzsicherung des Unternehmens ist ein externes Rating als eine lohnenswerte und zukunftsgerichtete
Investition in das eigene Unternehmen anzusehen. Die 50.000 Euro - Story von externen Ratings stimmt fur klei-
ne und mittelstdndische Unternehmen nicht.

Die Unternehmen seinen dazu angehalten, externes Rating als unternehmerische Aufgabe zu begreifen, damit
sie auch in Zukunft agieren kdnnen und nicht reagieren mussen.
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